BCP 2012 — BEWERTUNGSBOGEN @
DIGITAL MEDIA

Nummer der Einreichung:
(auf Einreicherbogen)

Unbedingt ausfullen!

BITTE BEWERTEN SIE NACH SCHULNOTEN VON 1 (,,SEHR GUT*) BIS 4 (,,AUSREICHEND“)

10 9%

FRAGE 1

Wie beurteilen Sie den ersten FRAGE 2.2

Eindruck/Gesamtwirkung des
Mediums?

Wie beurteilen Sie die Themen-
auswahl des Mediums?
FRAGE 2.1 (Themenbreite, Vielfalt der Themen-

. . . . . aspekte, Bezug zur Herausgebermarke,

Wie beurteilen Sie die journalis- “. Originalitit)
2 3 4 tische/redaktionelle Qualitat des
Mediums?

2 3 4
.... :

2 3 4 o

FRAGE 2.3
FRAGE 2.4
Wie beurteilen Sie den Infor- ™ 1 Wie beurteilen Sie die medienadaquate
mations- und/oder Nutzwert des Umsetzung der Inhalte?

Mediums? (Informationsmehrwert durch Verlinkung,
(mehrere Informationsebenen, Querverweise zu anderen Unternehmens-
hervorgehobene Nutzer-Vorteile, medien, Dialog-Einbindung,
Downloadangebote) Unterhaltungswert)

2 3 4 2 3 4

FRAGE 3.2

Wie beurteilen Sie die Qualitat
von Fotos, Info-Grafiken, Illustra-
tionen, Animationen?
(Foto: Bildauswahl, Bildscharfe, Bild-
*. ausschnitt; Info-Grafik/Illustration:
schnelle Erfassbarkeit, Zusatzinfo zum
% Text, Animation: Verstindlichkeit)

FRAGE 3.1

Wie beurteilen Sie die grafische
Gestaltung des Mediums? “
(Webfonts, Konzept, Layout

3 b b
Animation, Illustration) 2 . . . .

2 3 4

BITTE WENDEN
(WEITERE FRAGEN

AUF DER RUCKSEITE)

HEEEE
1 2 3 4




FRAGE 4.1

FRAGE 5

Wie beurteilen Sie die Dialog-/Inter- Wie benoten Sie das Gesamt-

aktions-Anreize? konzept des Mediums?

(Marken- und Imageverstarkung,

0 0 /0 (Backlinks, Sharing, Bewertungsmog- Kundenbindungsrelevanz,

el Kundenakquiserelevanz)

2 3 4 .- 2 3 4

FRAGE 4.3

FRAGE 4.2

. . Bitte nur bewerten, falls im
Wie bewerten Sie die

Suchmaschinenoptimierung? Wie bewerten Sie die dargestellte
(SEO, SEM, Community-Strategie, Wirkungsmessung?

Social-Media-Elemente) (Art der Wirkung, Methodik, Ergebnis)

....
HEEERER 2 3 4

1 2 3 4

Bewerbungsbogen angegeben:

BITTE FORMULIEREN SIE IN ZWEI SATZEN IHREN GESAMTEINDRUCK DER EINREICHUNG:




