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Nummer der Publikation: 
(auf Rückseite)

Bitte bewerten Sie nach Schulnoten von 1 („sehr gut“) bis 4 („ausreichend“)

Unbedingt ausfüllen!

10 %
  Wie beurteilen Sie die Auf­

merksamkeitsstärke der Publi­
kation? 

(Aufmachung, Inhaltsversprechen, 
Haptik, Ausstattung)

Wie beurteilen Sie die 
Dialoganreize und die cross­

medialen Angebote?  
(Webverweise, Antwortkarten, 
Semacodes)

Wie beurteilen Sie die optische 
Gestaltung der Publikation?

(Typografie, Bild- und  
Illustrationskonzept, Layout)

Wie beurteilen Sie die journalis­
tische Qualität der Publikation?

(Texte, Leserführung, Darstellungs­
formen, Themenbreite)

Wie beurteilen Sie die Glaub­
würdigkeit und Überzeugungs­

kraft der Publikation?
(offene, nachvollziehbare und trans­
parente Berichterstattung)

Wie beurteilen Sie die Kreativität 
der Publikation?

(im Vergleich zu anderen Publika­
tionen in dieser Kategorie)

Wie beurteilen Sie die Kommu­
nikationsleistung der Publikation 

für das herausgebende Unternehmen?
(im Hinblick auf die strategische Ziel­
setzung und die dargestellte Wirkungs­
messung)
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Frage 1

Frage 2.1

Frage 3.1

Frage 3.2

Frage 4.1

Frage 6

Frage 2.2

Frage 4.2

Fazit

Wie beurteilen Sie den Nutz- und 
Informationswert der Publikation? 

(Themenaspekte, Informationsebenen, 
hervorgehobene Leservorteile)

 
 

Wie beurteilen Sie das 
Gesamtkonzept der Publikation?  

(Marken- und Imagestärkung,      
Kundenbindungsrelevanz, Kunden­
akquiserelevanz)

Frage 5


